> Keryx: Mission

Att handla for Gud

En introduktion till Foretagande

av Mats Tunehag

Foretagande som Mission, (Business as Mission,
BAM') ér ett relativt nytt uttryck, men det bygger pa
bibliska begrepp.

Begreppet Foretagande som Mission &r holistiskt
till sin natur och innefattar tron att Gud har makt att
forvandla ménniskor och samhéllen; andligt, eko-
nomiskt, socialt och miljomassigt. Klyftan mellan
heligt och sekulért &r inte biblisk, men denna falska
motséttning har djupt paverkat vér syn pa arbete, fo-
retagande, kyrka och missionsarbete. Foretagande
som Mission ingér i en global rorelse som inser och
gensvarar pa Guds kallelse att fora hela evangeliet

som MISSION

lllustrationer: Mac Edin

till hela ménniskan i hela varlden. Tillimpningen av
Foretagande som Mission varierar mellan olika 1an-
der och olika foretag.

1. Foretagande som Mission ar ett
paradigm

Uppdelningen och atskillnaden mellan heligt och se-
kuldrt, mellan den andliga och den fysiska vérlden, &r
inte biblisk utan hdrstammar fran den grekiska gnos-
ticismen. Den har forkastats som kéttersk av kyrkan.
And4 genomsyrar den fortfarande vart tinkande, var
teologi och var missionsstrategi.

1 Artikeln &r ursprungligen skriven pa engelska for en internationell publik. Business as Mission, BAM, ér en vixande global rérelse och andra uttryck pa

»

engelska ar “transformational business”, great commission companies” and “kingdom business”, 16st dversatt: ”livsforvandlande foretagande”, "foretag

som utfor missionsbefallningen” eller ”Gudsrikesforetag”. Se http://www.lausanne.org/issue-business-as-mission/overview.html)
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Grekisk gnostisk atskillnad:
Gott: Andligt, heligt, présterskap.
Ont: Fysiskt, sekulart, lekmén.

Detta har ocksa resulterat i en felaktig syn pa kyrkan
och dess medlemmar — ”Kristi pyramid” (se illustra-
tion sid. 18) i stéllet for det bibliska begreppet Kristi
kropp. Vi har sett det som efterstravansvért att avan-
cera uppét pa denna pyramid, och det hgsta malet har
varit att na toppen och “tjdna Gud pa heltid”. Denna
obibliska syn dr mycket vanlig och paverkar de flesta
kyrkor pa alla kontinenter. Det grekiska
gnostiska tdnkandet sitter hogt vérde pa
ménniskor med “andlig kallelse” och ser
ner pa ménniskor som arbetar med fore-
tagande. Att vara pastor ses ofta som en
hogre kallelse. S& om man verkligen vill
tjidina Gud ska man sikta mot toppen av
pyramiden, mot den “hogre kallelsen”.
Foretagare ses ofta som Mammons tjé-
nare snarare dn Guds.

Kyrkan och dess missionsarbete lider
fortfarande av den sjédlvpatagna atskill-
nad som gors mellan andliga tjénster
pa heltid och lekmén som tjanar Gud.
Kristna har ibland rackat ned pa saddana
och betraktat deras arbete som hoppldst varldsligt,
eller godkdnt dem endast under forutséttning att de
skénker pengar till ett andligt verk, antingen genom
kyrkan eller genom missionsorganisationer. Men
liksom Gud kallar och utrustar ménniskor till att bli
bibeloversittare eller evangelister, kallar och utrustar
han ménniskor till att driva foretag i syfte att tjana
honom och andra ménniskor. Kristna foretagare be-
hover bekriftas i sin tjédnst och fa utmaningar: Gud
har givit dem unika gavor, kallelser och erfarenheter
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som behdvs for att mota stora behov och mojlighe-
ter.

Foretagande som Mission erkdnner Kristi kropp.
Vi behdver riva ner “Kristi pyramid” som i s& hog
grad genomsyrar vart tinkande, sprak och handlande.
Om Gud har kallat dig till foretagare s& ska du inte
sdnka dina ansprdk och bli pastor! Din kallelse till
foretagare ar din hogsta kallelse. Om du ar kallad till
pastor &r det din hogsta kallelse. Det finns ingen py-
ramid att klattra uppfor, men vél en vérld att tjéna!

Men liksom Gud
kallar och utrustar
manniskor till att bli
bibeloversattare eller
evangelister, kall-
lar och utrustar han
manniskor till att
driva foretag i syfte
att tjana honom och
andra manniskor.

Gud é&r den ursprunglige Entreprend-
ren, som boérjade med en idé och ska-
pade ordkneliga goda ting. Vi ar ska-
pade till Guds avbild for att dven vi
ska vara kreativa och skapa goda ting.
Gud befallde Adam och Eva att ”odla
och bevara [lustgarden]”, att vara in-
volverade i en process att forbattra
(skapa mervirde) och leva i en fortro-
endefull relation. Foretagande ér alltsa
djupt rotat i Guds karaktér och i det vi
ar skapade att vara. Den huvudsak-
liga verksamheten i foretagande, att
ge meningsfullt arbete och hallbar sysselsittning
at manniskor, ar ett uttryck for kirlek och réttvisa
grundad i Guds karaktdr. Genom historien har det
funnits méanga exempel pa gudfruktiga mén och
kvinnor som &lskade Gud och tjdnade ménniskor
genom sina foretag. Abraham var en framgangsrik
foretagare. Jesus arbetade i manga ar i ett litet fa-
miljeforetag. Den prisvdarda kvinnan i Ordspraks-
boken 31 &r foretagare.

Arbetsloshet dr en konsekvens av syndfallet,
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"Kristi pyramid”

Pastor,
missionary
Workers in
christian
organisations
Other

charities

Other

secular” jobs

Business

people

Pastor, Missionary = Pastorer, missiondrer
Workers in christian organisations = Mianniskor som jobbar i kristna organisationer
Other charities = Ménniskor som jobbar i andra vélgérenhetsorganisationer
Other ”secular” jobs = Vanliga vérldsliga” jobb
Business people = Foretagare
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men det dr ingen synd att vara arbetslos. Dock hin-
drar det ménniskor fran att bli det som Gud 6nskar
att vi alla ska vara: kreativa med forméaga att utveck-
la och skapa mervérde i produkter och tjénster och
kunna forsorja oss sjélva och andra. Att ge méannis-
kor forsorjning for bade deras eget och det allminna
goda 4r en rattfardig handling; faktum &r att man pa
s& sétt hjdlper ménniskor att véxa till
Guds avbild.

Genom Jesus Kristus forberedde Gud
ett dteruppréttande av skapelsen, i vil-
ket ingick arbete och kreativitet. Vi &r
kallade att spela en roll i Guds éaterupp-
rittelseprocess genom att bidra till att
aterstdlla arbetets inneboende vardighet
och vérde. Arbete dr nadgot som samti-
digt ar bade djupt gudomligt och djupt
maénskligt. Gud gladde sig at sin skapel-
ses fysiska aspekt. Aven vi kan glidja
oss 4t att skapa anvéndbara och kvalita-
tiva produkter och tjénster.

Vad utgor enligt Jesus sanna och tydliga
kénnetecknen pa hans sanna efterfolja-
re? De hjilper de hungriga, de torstiga,
de nakna, de sjuka och de som sitter i
fangelse (Matt 25). Vad dr en viktig bakomliggande
orsak till undernéring och svélt, hemldshet, sjukdom
och begrénsad tillging till medicinsk behandling, och
dven till skuldséttning och brottslighet? Arbetsloshet!
Att ge ménniskor arbete avhjdlper och forebygger
dessa svara forhallanden. Man kan parafrasera Jesu
ord 1 Matteus 25: ”Jag var arbetslos och ni gav mig

Genom Jesus Kristus
forberedde Gud ett
aterupprattande av
skapelsen, i vilket

ingick arbete och
kreativitet. Vi ar kall-
lade att spela en roll

i Guds aterupprattel-

seprocess genom att

bidra till att aterstalla
arbetets inneboende
vardighet och varde.

Arbete ar nagot som
samtidigt ar bade

djupt gudomligt och
djupt manskligt.
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ett arbete!” Entreprenorer har en sdrskild kallelse att
tjdna i affarsvarlden genom att driva foretag pa ett
gudfruktigt sitt och ddrmed tjana Herren.

Vi ska aterspegla Jesu liv och uppdrag: ”Som Fa-
dern har sdnt mig sdnder jag er” (Joh 20:21). Det ar
ett uppdrag dér ordets férkunnelse och socialt ansvar
gér hand i hand. Gud har omsorg om oss som ménsk-
liga varelser i vara sociala samman-
hang och miljéer. Jesu tjénst syftade
uppenbarligen till att bade predika och
demonstrera Guds rike (Jesaja 58:6-7;
Luk 7:22).

De flesta ménniskor som sokte upp
Jesus hade psykiska, fysiska och sociala
behov, och Jesus moétte konsekvent des-
sa behov. Nikodemus, en intellektuell
med “andliga” fragor, var undantaget,
inte regeln. Mark vil att Jesus aldrig av-
spisade ndgon hjélpsdkande med olika
behov, problem och frdgor, med orden:
”Du har fel slags behov!”

Jesus klargjorde att bota sjuka, ge mat
at hungrande, trosta dem som sorjer etc.
var manifestationer av Guds rike. Han
larde oss dven att be: ’Lat ditt rike kom-
ma.” Foretagande som Mission ir att
vara ett svar pa Jesu bén — genom f6-
retagsverksamhet — att ta sig an fysiska,
sociala, psykiska, ekonomiska och and-
liga behov sa att dessa kan métas.

Vad dr de Goda Nyheterna for en arbetslos? Léat
oss inte forsoka vara “mer andliga” &n Jesus; han
tillbringade huvuddelen av sin tjédnst med att mota
”vérldsliga” behov. Han bad aldrig om ursédkt for
att han dgnade s& mycket tid &t att avhjdlpa vanliga
ménskliga behov.
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Det finns manga historiska exempel pa kristna som
har bedrivit foretagande pa ett sitt som har forvand-
lat ménniskor och samhéllen och forharligat Gud.
Under kyrkans 400 forsta ar véxte den till att fa ett
stort inflytande i vérlden, delvis tack vare
ménniskor som levde ut sin tro i sin af-
farsverksamhet. Lydia var en affarskvin-
na som levde ut sin tro genom att for-
kunna de Goda Nyheterna (Apg 16:15).
Vi borde lira av foregédngare inom mis-
sionen som nestorianerna, som bedrev sin
affarsverksamhet ldngs Sidenvédgen och
de bohmisk-méhriska entreprendrerna
som fick ett stort genomslag.

Hans Nielsen Hauge foddes i slutet av
1700-talet i ett fattigt och underutvecklat
jordbrukssamhille. Dar fanns ingen de-
mokrati och endast begrénsad trosfrihet.
Nér Hauge var 25 &r gammal métte han
Gud. Mottot for Hauges liv blev: Alska
Gud och dina medménniskor. Han reste
vida omkring i Norge, och med modern
terminologi skulle vi sdga att han planterade forsam-
lingar och bedrev foretagande som mission.

Han startade 30 olika affarsrorelser, bland annat
fiskeindustrier, tegelbruk, spinnerier, sjofartsforetag,
salt- och mineralgruvor, pappersbruk och tryckerier.
Han var en entreprendr och en katalysator. Manga
andra inspirerades till att ldsa Bibeln och triffa an-
dra troende for bon och gemenskap, och méanga olika
affarsrorelser startades och utvecklades.

I dag medger @ven sekulédra historiker Hauges roll
och bidrag till utvecklandet av det moderna Norge.
Han kallas ibland ”den norska demokratins fader”.
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Han bidrog till likstdlldhet mellan mén och kvinnor,

och hans arbete ledde till ett andligt uppvaknande

och en rorelse av entreprendrskap. Hauges arv be-

star alltsa i savil andlig som ekonomisk och social

forvandling. Hans liv och verk illustrerar nagra av

malen, principerna och resultaten av Foretagande
som Mission.

Bibelns mandat ar
tydligt: att fora hela
evangeliet till alla
folk och lander, och
att forkunna och
demonstrera Guds
rike. Vi ska verka for
andlig, social och
ekonomisk forvand-
ling av manniskor
och samhallen - for
Guds forharligande.

Bibelns mandat ar tydligt: att fora hela
evangeliet till alla folk och ldnder, och
att forkunna och demonstrera Guds
rike. Vi ska verka for andlig, social och
ekonomisk forvandling av ménniskor
och samhillen — for Guds forhérligan-
de. Vilka ar de stora behoven runtom i
véarlden? Om vi gor en marknadsanalys
— vad hittar vi da?

Fem saker sammanfaller och ar sérskilt
tydliga:

1. De flesta ménniskor som inte natts av
evangeliet aterfinns i de delar av virlden som domi-
neras av islam, hinduismen och buddismen. De flesta
av dem lever i det sa kallade 10/40-fonstret. Inom
dessa omraden och folkgrupper &r Jesu namn séllan
hort, och i de fall det uttalas férstdr man séllan vad
det betyder.

2. Hér aterfinns majoriteten av virldens allra fatti-
gaste.

3. I dessa lander ar arbetslosheten ofta s hog som 30,
50, och dnda upp till 70 procent.

4. I dessa lander ar vanligen 50 procent av befolk-
ningen ung, under 15-20 &r gamla.



5. Dessa lander ar hogriskomraden for manniskohan-
del.

Dér man finner fattiga och utslagna ligger arbets-
losheten ofta mellan 30 och 80 procent. I den nira
framtiden kommer hundratals miljoner unga mén-
niskor ut pa arbetsmarknaden och soker efter arbete.
Namnet Jesus hors séllan i dessa delar
av vérlden. Den enorma arbetslosheten
gor manniskor till ldtta villebrad for
ménniskohandel; ringa utsikter att fi
hyggliga jobb skapar hogriskmiljoer for
ménniskohandel och prostitution. Dessa
onda foreteelser aterfinns ofta dar beho-
ven &r stora. Vi nar aldrig langsiktiga,
héllbara och relevanta 16sningar om vi
inte tar oss an ekonomiska fragor och fo-
retagsutveckling. Foretagande som Mis-
sion ger oss en fantastisk mojlighet att
demonstrera Guds kérlek for svagaste,
utsatta, onddda och mest sarbara.
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Men 1994 bevittnade vi ett folkmord i detta lilla cen-
tralafrikanska land — en miljon ménniskor mordades
pa néagra fa veckor. I Rwanda fick man visserligen
folk in i kyrkan, men inte kyrkan in i folket; med an-
dra ord hade evangeliet inte p& djupet forvandlat de
etniska relationerna.

Vi nar aldrig langsik-
tiga, hallbara och re-
levanta lI6sningar om
vi inte tar oss an eko-
nomiska fragor och
foretagsutveckling.
Foretagande som
Mission ger oss en
fantastisk mojlighet
att demonstrera Guds

Mainniskohandel (trafficking) ar var tids
form av slaveri, och det &r olagligt. Det
innebér att manniskor genom hot, vald,
tvang, kidnappning och bedrégeri re-
kryterar, transporterar, inhyser eller tar
emot andra ménniskor av vinstintresse.
Offren for ménniskohandel exploateras
ofta sexuellt men anvdnds ocksd som
tvangsarbetskraft. Dessa offer trans-
porteras ofta dver internationella grin-

Om vi vill vara Jesu efterfoljare kan vi karlek for sovagaSte’ ser, men flertalet transporteras inom
inte — och far inte — blunda for det stora  Utsatta, onadda och  g;na hemiander. Manga av dem halls i
behovet av jobb for fattiga och onadda. mest sarbara. fangenskap och forvigras ritten att aka

Denna utmaning ar stor och véxande:

enligt vissa berékningar kommer upp till

tva miljarder unga ménniskor ut pa arbetsmarknaden
for att soka jobb under de ndrmaste 20 aren. De flesta
av dem finns i 10/40-fonstret.

Det ricker inte att bara tdnka pa att skapa arbe-
ten. Inte heller ricker det att bara inrikta sig pa att
plantera nya forsamlingar. Om planterandet av nya
forsamlingar och forsamlingstillvaxt dr vart enda kri-
terium for framgéng var Rwanda 1900-talets storsta
framgéngssaga. Pa 100 ar 6kade befolkningsandelen
med forsamlingstillhorighet fran 0 till 90 procent.

dérifrén; de tvingas arbeta och deras
l16ner konfiskeras. De flesta offren for
méinniskohandel ar kvinnor och barn, och ménga av
dem anvénds som slavar inom sexindustrin. Miljoner
maénniskor kops, séljs och kvarhalls mot sin vilja som
slavar — dnnu i dag.
Man kan summera ménniskohandel — dess orsaker,
dess botemedel och de positiva medlen for forand-
ring pé foljande sétt:

e Orsak: arbetsloshet, otillrdckliga inkomster, inga
utsikter att hitta jobb i hemomradet
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o Botemedel: att skapa riktiga jobb i livskraftiga,
lénsamma och héllbara foretag

e Kallelse: Gud kallar och utrustar méanniskor till
att skapa “livsférvandlande foretag” som é&terstéller
minsklig vérdighet, upprétthaller manskliga réttig-
heter och effektivt bekdmpar ménniskohandel

Man kan bekdmpa grundorsaker till ménniskohandel
genom att medvetet och aktivt bygga upp foretag i
omraden med hog arbetsloshet och hog risk for mén-
niskohandel. Foretagande som Mission &r en nyckel
till forebyggandet av detta.

Men Foretagande som Mission &r ocksé en nyck-
el till offrens ateruppréttelse. For vi maste kunna
besvara fragan: frin méanniskohandel (oftast inom
sexindustrin) till vad? Vi maéste erbjuda arbeten och
omgivningar med vérdighet som kan utgéra en del i

den holistiska forvandlingen av minniskor; socialt,
ekonomiskt och andligt.

7. Foretagande som Mission ar en
centrifugalkraft

Vi behover folja Kristi bud och ta oss an verkliga
behov, och dven sdnda ut foretagare till alla jordens
folk. For att gora detta maste vi vara mindre centripe-
tala och mer centrifugala. Centripetalkraften ror sig
utifran och inat mot mitten, medan centrifugalkraften
ror sig fran mitten och utat. Lat mig anvéinda en lik-
nelse. Nér vi lagar mat tar vi saltkaret och stror salt
over kottet.

Hur absurt det dn later skulle man kunna laga mat
pa ett annat sitt. Man kan forsdka trycka in kottet
genom de trdnga hélen i saltkaret och pa sa sétt ge
kottet sélta.

l"@é‘
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Som kristna &r vi kallade att vara ett salt. Saltkaret far
symbolisera kyrkan medan kottet symboliserar vérl-
den — som Kristus sdnder oss ut i.

Tyvérr dgnar vi oss ofta at att fi ménniskor att
komma till kyrkan och delta i ndgon aktivitet — som
ofta hélls i sjdlva kyrkobyggnaden. Ménga kyrkor
har starkt centripetalt fokus. Det &r som om vi skulle
forsoka trycka in kottet i saltkaret”. Vi behover bli

L
A

Kyrkan

”Foretagarmissionar”
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mer centrifugala och fundera 6ver hur vi kan vara ett
salt i affarsvarlden, hur vi kan be for kristna som dger
och driver foretag. Kyrkorna borde vara tacksamma
for sina “salta medlemmar” dér ute — i foretagsvérl-
den. Ménniskor med kallelsen att driva foretag ar ett
slags korsning mellan foretagare och missionér: en
Yforetagarmissiondr™.

Foretagsvérlden

-/

2 Mellanting mellan foretagare och missiondr, pa engelska ‘bizzionary’. Eller “foretagarmissiondr”.
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A BAM:

C Holistic transformation
of indivduals & societes

C Body of Christ — qradruple bottomline

(@)

U

Society Stakeholders

N

T

A Shareholders Corporate Social
Responsibility

B — triple bottomline

|

L

I Social Enviromental Spiritual

T

Y

BUSINESS BOTTOMLINES

Accountability = Ansvarsrelationer, Body of Christ = Kristi kropp, So-
ciety Stakeholders = Samhillsintressenter, Shareholders = Aktied-
gare, BAM = Holistisk forvandling av ménniskor & samhéllen — fyrfal-
digt slutresultat (quadruple bottomline), Corporate Social Responsibi-
lity = Ansvarsfullt foretagande — trefaldigt slutresultat (triple bottomline),
Economical = Ekonomiskt, Social = Socialt, Environmental = Miljomés-
sigt, Spiritual = Andligt, Business Bottomlines = Slutresultat (bottomlines)
for foretagen.
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Detta diagram visar ett kontinuum: frén ett begransat
paradigm dér vinst for aktiedgarna dr foretagandets
framsta mal, till ett vidare paradigm med andra in-
tressenter och slutresultat. Ansvarsfullt foretagande
(Corporate Social Responsibility) tar hansyn till so-
ciala och miljoméissiga aterverkningar pa foretagan-
det och &ven till samhillet i stort. Féretagande som
Mission som paradigm inkluderar alla fyra slutre-
sultaten och réknar ocksé in Kristi kropp
bland intressenterna som foretagare har
ansvar gentemot.

Foretagande som Mission handlar
om verkliga, livskraftiga, hdllbara och
lonsamma foretag som har ett Gudsri-
kes syfte, perspektiv och pdverkan; det
leder till minniskors och sambhillens
forvandling andligt, ekonomiskt, socialt
och miljomdissigt — allt for Guds forhdr-
ligande.

Vi ér kallade att demonstrera Guds rike
genom kyrkan och i affarsvérlden. Kyr-
kor och kristna frivilligorganisationer &r
inte vinstdrivande — medan foretag maste
ga med vinst. Har finns béade likheter och skillnader:

Kyrkor/Kristna frivilligorganisationer
Forharliga Gud

Betjdna méanniskor

Méta olika behov

Ej vinstdrivande

Tvartom ar vinst
nagot gott, efter-
stravansvart och
nyttigt for Gud och
hans verk, sa lange
den inte ar frukten
av fortryck, att lura
kunderna eller att
séalja produkter
och tjanster som
ar ovardiga Kristus
och hans evang-
elium.

> Mats Tunehag: Att handla for Gud

Foretag

Forhérliga Gud

Betjdna ménniskor

Mota olika behov
Vinstdrivande, men inte enbart

Ett foretag maste vara ekonomiskt barkraftigt och
producera varor eller tjdnster som méanniskor ar vil-
liga att betala for. Ordet béarkraft antyder att rorelsen
dr vinstgivande. Vinst &r ett viktigt element i allt fore-
tagande i alla kulturer. Utan vinst kan f6-
retaget inte dverleva och utfora sitt syfte.
Darfor handlar Foretagande som Mission
om verkliga foretag som existerar for att
generera vilstdnd och vinst. Féretagan-
de som Mission ser inte vinst som ndgot
som till sin natur dr ont, forkastligt eller
obibliskt. Tvirtom &r vinst nigot gott,
efterstravansvirt och nyttigt for Gud och
hans verk, sé ldnge den inte ar frukten av
fortryck, att lura kunderna eller att silja
produkter och tjanster som ar ovérdiga
Kristus och hans evangelium.

En kristen foretagare har forpliktelser
inte bara mot sin familj och sin kyrkautan
dven mot aktiedgarna, staten (skatt), mil-
jon, de anstéllda med flera. Om foretaget
gér med vinst — vilket dr nodvéndigt for
att foretaget ska kunna vara 16nsamt och livskraftigt
— kan inte kyrkan gora ansprak pa hela denna vinst.
Foretagaren har ett nit av ansvarsrelationer som in-
kluderar men dven stracker sig bortom kyrkan.

Foretagande som Mission &r inte en strategi for att
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Others

Family = Familjen, Clients / Customers = Klienter / Kunder, God = Gud, Shareholders
/ Bank = Aktiedgarna / Banken, Business = Foretaget, Church = Kyrkan, Profit = Vinst,
Society / Community = Samhillet, Government / Authorities = Staten / Myndigheterna,
Employees = Anstiillda, Others = Ovriga.
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samla in pengar. Det &r inte ett alternativt, nytt sétt att
ekonomiskt stodja traditionella kristna verksamheter.
Vi ér alla kallade att ge och vara generdsa oavsett yrke
eller inkomstnivd. Men man blir inte ldrare, kirurg,
hemmafru, vd eller bonde bara for att kunna skédnka
pengar till vilgérande dndamal. Ingen av oss skulle
vilja bli opererad av en kirurg vars enda ambition &r
att tjana pengar for att ge till kyrkan! Vi forvantar
oss att han har kunnande och energi nog
att operera yrkesskickligt och utfora sitt
arbete med full professionell integritet.
Vi har alla fatt gdvor och talanger; vi ar
alla skyldiga att forvalta dessa gévor
pa ett bra sitt, att handla ansvarsfullt
och ha omsorg om andra, vare sig de ar
familjemedlemmar, vénner, anstéllda,
kunder eller fattiga och behévande i an-
dra lander. Detsamma géller for kristna
foretagare: tjana Gud och ménniskor
med yrkeskunnighet, skicklighet och
integritet.

Foretagande som Mission handlar om verkligt foreta-
gande, inte kristen vdlgorenhet eller mission forkladd
till foretagande. Men det dr mer &n bara afférer. Det
finns tva instillningar till féretagande som inte pa
nagot sitt ryms inom definitionen “féretagande som
mission”. De &r: (1) Latsasforetag som i verkligheten
inte dr fungerande foretag utan endast existerar for
att ordna visum at missiondrer till linder dit de an-
nars inte dger tilltrdde. (2) Foretag som forespeglar

Men man blir inte
larare, kirurg, hemma-
fru, vd eller bonde
bara for att kunna
skanka pengar till
vélgorande andamal.
Ingen av oss skulle
vilja bli opererad av
en kirurg vars enda
ambition ar att tjana
pengar for att ge till
kyrkan!

> Mats Tunehag: Att handla for Gud

kristna motiv for sin verksamhet men endast syftar
till privat ekonomisk vinning — inte for att framja
Guds rike. Inte heller rdknar vi foretag som drivs av
kristna men utan ndgon klar, definierad strategi for att
frimja Guds rike.

Begreppet tiltmakeri dr hdmtat frén apos-
teln Paulus som gjorde téilt — hade ett
“virldsligt” arbete — och pa sa sitt for-
sorjde sig samtidigt som han var verksam
i sin ”andliga tjdnst”. (Dessa begrepp, de-
ras anvdndning och undermeningar, for-
starker ofta den klyfta mellan heligt och
sekulért som star i strid med det bibliska
holistiska konceptet.) I missionskretsar
betyder ordet “tiltmakeri” ofta att ndgon
tar ett jobb i ett foretag i ett frimmande
land, vilket ger denne mojlighet att vittna
om Kristus for kolleger och andra. Det &r
en bra och effektiv metod men bor inte
forvixlas med Foretagande som Mission.

Foretagande som Mission och “téltma-
keri” kompletterar och &verlappar varandra, men har
olika betoningar

Foretagande som Mission

1. Arbetsskapare

2. Entreprenorer; dgare & vd

3. Foretagsutveckling (SMF?)

4. Forvandling av ménniskor & samhillen genom
foretagande

3 Sma och medelstora foretag
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> Keryx: Mission

”Tiltmakeri”

1. Arbetstagare

2. Arbetare och yrkesménniskor av alla slag
3. Arbete i storsta allménhet

4. Att vittna 1 arbetet och genom arbetet

13. Foretagande som Mission har en
annan akronym och ett avgorande
slutmal

AMDG — Ad Maiorem Dei Gloriam: Till Guds storre
ara.

Oversiittning: Bengt-Ove Andersson
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